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No estilo de vida atual, conectado e ativo, nosso 

comportamento visual é dinâmico, com mudanças 

frequentes de olhar entre várias direções e distâncias. 

Combinamos os requisitos visuais do nosso estilo de vida 

moderno com o respectivo comportamento visual 

dinâmico e necessidades de visão relacionadas à idade.  

A ZEISS Vision Care traduziu esses requisitos em um 

portfólio completo de lentes premium para uma vida 

conectada e ativa – independentemente da idade. 
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